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Legal Alert

Co dalej z reklamg alkoholu
w mediach spolecznosciowych?

Przez dlugi czas w praktyce rynkowej przyjmowano, ze
dzialania podejmowane w mediach spolecznos$ciowych nie
stanowig zabronionej reklamy napojéow alkoholowych pod
warunkiem stosowania pewnych regul, ktore wylaczy¢ mialy
publiczno$¢  przekazu. Wszezynane na  podstawie
zawiadomien postepowania karne byly zazwyczaj umarzane
na etapie postepowania przygotowawczego i nie trafialy do
sagdu - prokuratorzy przyjmowali, ze konieczno$c
zarejestrowania do portalu spoleczno$ciowego stanowi
o niepublicznym (a wiec dozwolonym) charakterze
przekazu.

Od dluzszego wida¢ jednak zaostrzenie stanowiska
prokuratury w powyzszym zakresie, w konsekwencji czego
aktualnie réwnolegle toczy sie kilka postepowan w
sprawie reklamy napojow alkoholowych
prowadzonej w mediach spoleczno$ciowych. Zarzuty
stawiane sa przedstawicielom producentow i dystrybutoréw
napojow alkoholowych zlecajacych reklame, pracownikom
agencji marketingowych oraz osobom publicznym -
infuencerom. Wydawane sg tez pierwsze wyroki (co
opisali$my w alercie z konca ubieglego roku).

Zgodnie z komunikatem z dnia 11 marca br., dwie fundacje
(w tym Fundacja Bezpieczna Polska dla Wszystkich
powolana m.in. przez aktywiste Jana Spiewaka)
skierowaly przedsadowe wezwanie do zaprzestania
lamania prawa do Facebook Poland sp. z o.0.,
przedstawiciela Meta Platforms Inc. w Polsce
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1 przygotowany w celu wania Klientow kance
w i nie powi ktowany przez Klient

lonych istotnych zn
ad. a

w zwiazku z publikacja na zarzadzanych przez Meta
platformach (Facebook i Instagram) reklam napojow
alkoholowych. W wezwaniu wezwano do:

(i) natychmiastowego usuniecia wszystkich reklam napojow
alkoholowych naruszajacych polskie prawo oraz

(ii) dostosowania standardéw reklamowych obowiazujacych
na platformach Meta do przepisoéw polskiego prawa.

Zdaniem fundacji dzialalno§é platform polegajaca na
publikowaniu reklam napojow alkoholowych moze stanowié
naruszenie ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 .
o wychowaniu w trzezwoéci i przeciwdzialaniu alkoholizmowi
oraz nieuczciwg praktyke rynkowa.

Rownolegle w wykazie prac legislacyjnych i programowych
Rady Ministrow zgloszony zostal projekt nowelizacji ww.
ustawy. Finalny ksztalt projektu nie jest jeszcze znany,
niemniej proponuje sie m.in. zaostrzenie sankcji karnej,
ktora zagrozone jest prowadzenie reklamy
(i promocji) niezgodnie z przepisami ustawy (obecnie
przestepstwo zagrozone jest grzywna w wysokos$ci od 10 000
do 500 000 zl — po zmianach od 20 000 do 750 000 zl)
oraz uzupehlienie katalogu kar o ograniczenie wolnosSci
- z mozliwoS$cia zastosowania obu kar lacznie.

Powyzsze pokazuje, jak bardzo dynamiczna jest sytuacja na
polskim rynku; by¢ moze zbliza sie koniec reklam alkoholu
jakie znamy z mediow spolecznoSciowych.
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